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1 Made in Italy resta una
potenza globale, ma ri-
schia sempre piti dipon es-
sere riconosciuto. If que-
sta la contraddizione che
emerge con forza_dallo_studio
commissionato da Made in Italy
Community a Tp Infinity, condot-
to all'inizio dell'anno su un cam-
pionedi mille consumatori italia-
ni e 800 esteri. Mentre in Italia
1'86% dei consumatori sceglie pro-
dotti nazionali con convinzione,
all’estero quasi un acquirente su
due finisce per comprare imita-
zioni, spesso senza rendersene
conto. Un cortocircuito che mette
in discussione non tantoil valore
del brand, quanto la sua difesa e
la sua riconoscibilita nei mercati
internazionali.
I numeri, presentati nel corso del
Made in Italy Day all’Audito-
rium della Tecnica di Confindu-
stria a Roma, parlano chiaro. Il
45% dei consumatori stranieri di-
chiara di aver acquistato almeno
una volta prodotti «italian soun-
dinf», e il 28% afferma addirittu-
ra di averli preferiti agli origina-
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IIIE3 I prodotti tricolori attirano quattro giovani su 5, ma devono
di Giusy Iorlano modernizzarsi. Studio di Tp Infinity: uno straniero su tre preferisce

un falso all’originale. Santori (ceo Made in Italy): bisogna fare sistema

DilemmamadeinlItaly

Li. Un dato che segnala una perdi-
ta potenziale enorme, sia econo-
mica che simbolica. Il fascino del
Made in Italy, infatti, resta altis-
simo: qualita artigianale ed eccel-
lenza produttiva guidano la per-
cezione in [talia, mentre all'este-
ro domina un'immagine aspira-
zionale legata al lusso e allo stile
divita. Ma proprio questa attrat-
tivita alimenta il fenomeno delle
imitazioni, che sfruttano nomi,
colori e suggestioni italiane per
conquistare quote di mercato.
InItaliala consapevolezza & mol-
to pit radicata. L'86% dei consu-
matori controlla lorigine dei pro-
dotti e reagirebbe negativamen-
te di fronte a un falso. Non sor-
{)rende quindi che il 65% indichi
a contraffazione come la princi-
pale minaccia al Made in Italy,

Roberto
Santori

ben pii di quante avvenga

all'estero. Un segnale che eviden-

zia comeil valore del prodottoita-
iano non sia solo economico, ma

profondamente culturale eidenti-

tario.

La sfida perd non si gioca solo sul

terreno della tutela. Innovazione
e tecnologia entrano con forza
nel dibattito. I1 66% degli italiani
il 72% degli stranieri vede posi-
tivamente I'integrazione tra tra-
dizione e intelligenza artificiale,

o che il futuro del Made in
Italy passa anche dalla capacita
di evolversi. Eppure I'uso concre-
to dell’Al per informarsi sui pro-
dotti resta ancora limitato, fer-
mo al 30% in Italia. Un divario
che dimostra come la transizione
sia in corso, Ma non ancora com-

iuta.

& poi il nodo generazionale. La-
vorare nel Made in Italy & consi-
derato attrattivo dal 79% degli
italiani e motivo di orgoglio peril
92%, ma le nuove generazioni
chiedono di piix: stipendi pit1 com-
petitivi, meritocrazia e percorsi

dicrescitareali. Senza questiele-
menti, il rischio & che il prestigio
del settore non basti ad attirare e
trattenere talenti.

«Lie imprese italiane stanno af-
frontando una fase di profonda
trasformazione, in cui la variabi-
le geopolitica incide direttamen-
te suﬁe strategie industriali e
sulle scelte di investimento,
commenta a MF-Milano Finan-
z¢ Roberto Santori, ceo di Made
in Italy community. «In questo
contesto, 1l rafforzamento delle
competenze e la capacita di fare
sistema diventano fattori deter-
minanti per sostenere crescita e
competitivita», conclude Santo-
ri, sottolineando la necessita di
unavisione condivisa per affron-
tare le sfide globali. (riproduzio-
ne riservata%

RADIO

( lassica

MF

La Grande Musica di Milano Finanza

FM  DAB +

wnw.radioclassica.fm

&E: App gratuita n Radio Classica Official @ radio_classica_official

eun'iniziativa

Clasyeditor!

GAME, SET, CASH!

Come vineere sul campo
e nella gestione dei vostri soldi

TENNISG VAN

Giiocare una partita di tennis e costruire un portafoglio di titoli
su cui investire i vostri soldi sono due attivita che presentano
numerosi aspetti in comune: tecnica e psicologia, analisi e
controllo dei risultati, motivazioni e rischi da fronteggiare.

Una lettura semplice e originale su come il tennis possa essere

una chiave utile per comprendere i concetti che guidano il
mondo della finanza e migliorare le proprie performance.
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